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dhrend die Politik vergan-
gene Woche in Berlin den
Weg fiir den Digitalpakt

Schule freigemacht hat, gab die
Fachmesse Didacta in Koln einen
Ausblick, wie das Lernen der Zu-
kunft aussehen konnte. Mit dabei
war der Ohringer Schulmébelher-
steller Hohenloher. Die Firma stell-
te ihr neues Raumkonzept Maker-
space vor, das zeigen soll, wie Digita-
lisierung in der Schule sinnvoll um-
gesetzt werden kann. Stichworte
sind hier ficheriibergreifendes Ler-
nen, phinomenbasiertes Auspro-
bieren, Robotics und Augmented
Reality. Marketingleiter Alexander
Biller erldutert das Konzept.

Mit dem Konzept fiir naturwissen-
schaftliche Rdume greifen Sie ein
Trendthema auf. Aber welche Rolle
spielen Stiihle in Physik oder in Bio?

»Entscheidend fur den
Erfolg ist ein gutes
medienpadagogisches
Konzept.”

Alexander Biller: Unterricht wird
zukiinftig ficher- oder gar jahr-
gangsiibergreifend angelegt sein.
Das bedeutet, dass vor allem in den
Mint-Fichern eine flexible Einrich-
tung mit mobilen Stiihlen und Ti-
schen eine wichtige Rolle spielt. Un-
ser Deckensystem beispielsweise
ermoglicht die dazu benotigte Me-
dienbereitstellung iiberall im Raum.
Wenn man nun unterschiedlichste
piadagogische Settings, wie Arbei-
ten in Kleingruppen, Grogruppen,
Seminaranordnung oder Frontalun-
terricht umsetzen mdochte, braucht
es auch Stiihle und Tische, die
schnell und von Schiilern eigenstin-
dig umgestellt werden kénnen.

Miisste Hohenloher angesichts der Di-
gitalisierung nicht eigentlich zum
Software-Hersteller werden?

Biller: Software fiir Schulverwal-
tungen oder fiir interaktives Lernen
gibt es wie Sand am Meer. Fiir uns
sind die Schnittstellen entscheidend
—und die beherrschen wir. Wir wol-
len Raumlésungen bereitstellen, die
die Digitalisierung im Unterricht
willkommen heiflen. Und natiirlich
bauen wir auch Displays oder inter-
aktive Beamer in unsere Tafelanla-
gen ein.

Welche Moglichkeiten haben Sie, in-

Der Makerspace
von Hohenloher
kann in ein Film-
studio umgewan-
delt werden.
Foto: Hohenloher

,Die Rolle des Lehrers wandelt sich*
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teraktives Lernen durch Mobiliar zu
unterstiitzen?

Biller: Indem wir die gesamte Aus-
stattung des Klassenzimmers flexi-
bel und modular gestalten. Agiles
und digitales Lernen braucht sich
stindig anpassbare Lernriume,
stets mit der Moglichkeit, die aktuel-
len digitalen Endgerite wie Handys,
Tablets, Displays, Dokumentenka-
meras anzudocken. Dies erreichen
wir {iber Schnittstellen wie Strom,
Ethernet, HDMI, WLAN und iiber
die passenden Aufbewahrungsmog-
lichkeiten. Equipment fiir Coding
und Robotics plus 3D-Drucker und
Cutter sowie ausreichend Experi-
mentiermaterial erginzen die Aus-
stattung.

In Karlsruhe haben Sie das Konzept
schon umgesetzt. Was sagen denn die
Schiiler zum Makerspace?

Biller: Schauen Sie in die Augen der
Schiiler — die sagen alles. In der

Ernst-Reuter-Schule werfen die
Fachlehrer ihre Stunden fiir Infor-
matik, Naturwissenschaften und
Mathematik in einen Topf und ge-
stalten einen ficheriibergreifenden,
phidnomenbasierten Unterricht, der
Spall macht. Diese neue Art des co-
kreativen Lernens begeistert; da
hitte selbst ich wieder Lust in die
Schule zu gehen. Die Schiiler leben
in diesem inspirierenden Raum
selbstorganisiertes Lernen und tau-
chen selbstvergessen in ihre Projek-
te ein. Entscheidend fiir den Erfolg
ist ein gutes medienpddagogisches
Konzept.

Und die Lehrer? Gibt es da keine Be-
richrungsangste?

Biller: Natiirlich miissen die Lehrer
bereit sein, ihre Einstellung und Ar-
beitsweise zu 6ffnen. Der Schullei-
ter der Ernst-Reuter-Schule hat es
schon gesagt: Es ist eine Frage der
Haltung. Klassische Unterrichtsma-

terialien und Overheadfolien finden
hier keinen Platz mehr. Unterrichts-
konzepte miissen neu entwickelt
werden. Die Rolle des Lehrers wan-
delt sich radikal - bisher war er Wis-
sensvermittler, jetzt wird er zum
Lernbegleiter und Ermdoglicher. In
einer digitalen Welt ist Wissen zu je-
derzeit verfiighar. Es geht deshalb
darum, Kompetenzen zu entwi-
ckeln.

Spiegeln sich die neuen Ideen schon
im Auftragseingang wider?

Biller: Wir haben den Hohenloher
Makerspace und damit die neuen
Ideen auf der Didacta erstmalig pri-
sentiert. Das Interesse war enorm.
Was das konkret an Auftragsein-
gang bedeutet, konnen wir aber erst
in den nidchsten Monaten beantwor-
ten. Die Vorlaufzeit von Projekten
betrdgt im Normalfall drei bis 18
Monate. Im 6ffentlichen Bereich ist
der Beschaffungsprozess recht

langwierig. Wir sind guter Dinge,
dass wir mit dem Hohenloher Ma-
kerspace einen Trend gesetzt haben
und wir unserem Ruf als Innovati-
onsfiihrer in der Bildungsbranche
gerecht werden.

Zur Person

Alexander Biller (42) ist Marketing-
leiter und zugleich einer der kreati-
ven Kopfe des traditionsreichen Oh-
ringer Schulmdbelherstellers Ho-
henloher, der seit 2014 zum Wange-
ner Waldner-Konzern gehort. Mit
dem Makerspace méchte das Unter-
nehmen wieder ein ei-
genstandiges Kon-
zept vorantreiben.
Vor allemin Ohrin-
gen beschaftigt das
Unternehmen aktuell
etwa 250 Mitar-
beiter. mfd




